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	Nazwa_przedmiotu: Propedeutyka zarządzania własnością intelektualną 
	Jednostka_prowadząca: Wydział Architektury Wnętrz i Wzornictwa, 
	Jednostka_dla_ktorej: Katedra Scenografii
	rodzaj_przedmiotu: Przedmiot podstawowy; obowiązkowy
	Rok_studiow_semestr_forma: Studia stacjonarne jednolite, magisterskie
II rok , semestr 3, 4, poziom podstawowy
	liczba_punktow_ects: 1 pkt. ECTS / sem.
	prowadzacy: dr Anna Poznańska
	cel_zajec:    Zapoznanie z  funkcją, metodami pracy i narzędziami public relations w instytucjach kultury i w pracy artysty.  
	Wymagania_wstepne: nie ma
	Efekty_ksztalcenia: 
	wiedzy:   Student zna funkcje, narzędzia, uwarunkowania prawne PR; poznaje zasady kształtowania własnego wizerunku i swojej firmy.  Posiada podstawowa wiedzę na temat współpracy z mediami.  
	umiejetnosci: Student potrafi tworzyć program kształtowania wizerunku. Dostrzega elementy Identity beheviour, designe, commonications. Student zna zasady organizacji konferencji, paneli oraz potrafi zredagować komunikat.  
	kompetencj_personalnych: Student potrafi lepiej komunikować się z otoczeniem, umie świadomie wykorzystywać narzędzia  kształtowania wizerunku,  świadomy jest znaczenia budowania relacji społecznych dla kreowania własnej kariery.
	Tresc_zajec: Filozofia public relations. Funkcje PR, narzędzia oraz etyka i uwarunkowania prawne .  PR w instytucjach kultury i w pracy artysty. Zasady tworzenia programu PR. Identity beheviour, design, communications. Współpraca z mediami. Zasada organizacji konferencji, paneli, briefingów.
	forma_i_wymiar_zajec: 15 godzin 
	Metoda_i_kryteria_oceny: 50% uczestnictwo i aktywność na zajęciach / 50% sprawdzian merytoryczny
	sposob_zaliczenia: zaliczenie , zaliczenie ze stopniem
	Literatura: J. Olędzki, D. Tworzydło: Public relations, W-wa 2006; A. Drzycimski: Komunikatorzy, Gdańsk 2000
	Uwagi: 
	Jezyk_wykladowy: język polski



