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	cel_zajec: ćwiczenia w formie konwersatorium; celem głównym zajęć jest prezentacja kontekstów kulturowych, psychologicznych i socjologicznych uwzględnianych w procesie pracy projektanta; na przykładach wdrożonych kampanii reklamowych/promocyjnych i linii produktów studenci zapoznają się z różnicami kulturowymi i uwarunkowaniami socjologicznymi, które miały istotny wpływ na pracę zespołu projektującego kampanię; kwestia różnic kulturowych zostanie ujęta także w kontekście tendencji globalizacyjnych (unifikacja kodów); celem dydaktycznym zajęć jest wskazanie wiedzy o kulturze i badaniach marketingowych jako potencjalnych źródeł informacji niezbędnych dla pracy projektanta. 
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	wiedzy: student uzyskuje poszerzoną wiedzę z zakresu kulturowego projektowania 
	umiejetnosci: student zapozna się przykładowymi rozwiązaniami rynkowymi oraz potrafi stworzyć kulturowy profil odbiorcy dla projektowanego produktu
	kompetencj_personalnych: student potrafi wypowiadać się za pomocą różnorodnych środków o kulturowym aspekcie projektowania
	Tresc_zajec: w ramach realizowanego na zajęciach programu, zostaną omówione produkty i kampanie, poprzez które można zbadać kulturowe konteksty i ich odniesienia, poprzez przykłady kampanii miast i krajów, kosmetyków, sprzętu cyfrowego, usług, kampanii społecznych i politycznych aż do produktów dla dziecii młodzieży; zostaną też omówione przykłady sytuacji kryzysowych, kiedy produkt – niezależnie od swojego zastosowania – został odrzucony przez grupę odbiorców lub ze względu na prawne regulacje obowiązujące w danym kraju. 
	forma_i_wymiar_zajec: wykłady, prezentacje, dyskusje w grupie, konsultacje specjalistyczne, korekty; (30 godz. / sem.)
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