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30
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samodzielnej pracy
studenta

120

Liczba punktéw ECTS

5

Rodzaj zajec Konsultacje i korekty indywidualne, grupowe. wyktady, ,mistrz-uczen”
Prowadzacy dr hab. Magdalena Wosik
Cel zajec Znajomos¢ zasad projektowania plakatu - uwarunkowania formalne i estetyczne. Nabywanie

przez studenta do$wiadczen - kontakt stowo-obraz, obraz-stowo. Swiadomos¢ funkji plakatu jako
przekazu tredci oraz jego wizualnej ekspresji. Kategoryzowanie plakatu. Rozwijanie kompetencji w

projektowaniu graficznym.

Wymagania wstepne

Korzystanie z umiejetnosci nabytych z przedmiotéw: Podstawy projektowania graficznego,
Publikacja elektroniczna, Formy wydawnicze, Projektowanie znaku, Rysunku, Malarstwa.

Efekty uczenia sie: Kod efektéw | Odniesienie
modutowych | do efektéw

ksztatcenia

na kierunku

- wiedza Ma wiedze o uwarunkowaniach formalnych i estetycznych form W_10 K_W08,
plakatu. Posiada wiedze o jego tradycji (m.in. Polska Szkota Plakatu) i K_W09
zna wspotczesne tendencje plakatu.

- umiejetnosci Potrafi interpretowac i obrazowac¢ przekaz informacji. Ma U_05 K_U07,
umiejetnosci organizowania przestrzeni form na ptaszczyznie. Potrafi K_U09
nadawac tekstowi i obrazowi funkcjonalny komunikat.

- kompetencje spoteczne Student uzyskuje kompetencje w dyscyplinie projektowania K_10 K_K03




graficznego - plakat. Posiada umiejetnos¢ pracy na zlecenie w
obszarze plakatu autorskiego jako wtasnej wypowiedzi artystycznej,
umie nadawac funkcje i kontekst spoteczny opracowanym projektom

Tresc¢ zajec

Plakat - komunikat graficzny. Uwarunkowania formalne i estetyczne, komunikacyjne i
wrazeniowe. Odniesienia do kategorii - spoteczny, kulturalny (filmowy, teatralny, muzyczny itd) i
reklamowy. Plakat - obraz i stowo. Stowo jako obraz i odwrotnie. Lgczenie napiséw i tekstow z
materiatem obrazowym. Liternicze i typograficzne wtasciwosci tekstu gtéwnego i dopetniajgcego w
plakacie. Napisy - personalny charakter. Plakat - przekaz na dystans, fenomen plakatowego
medium; Polska Szkota Plakatu. Tradycja i wspo6tczesnosc.

Zajecia podczas Vi VI semestru zorientowane sg na efektywne wykorzystanie nabytych
umiejetnosci do realizacji pracy licencjackiej.

Metody i kryteria oceny

Ocena uwzglednia poziom wykonanych prac, zaangazowanie. Publiczna prezentacja i obrona
dyplomu - egzamin.

Sposéb zaliczenia

ED

Literatura

* A. Frutiger Cztowiek i jego znaki, Optima, 2003 ¢ S. Wystouch Literatura a sztuki wizualne, PWN,
1993 « K. Lenk Krotkie teksty o sztuce projektowania, stowo/obraz terytoria, 2010 Literatura
opisowa i ikonograficzna z zakresu symboliki znakéw i pojeé wspotczesnej kultury i tradycji
cywilizacji. Wydawnictwa poswiecone plakatowi. Czasopisma branzowe m.in. 2+3D, Print,Graphis,
Typo. Strona internetowa www.posterpage.ch

Jezyk wyktadowy

polski, angielski




