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Nazwa przedmiotu

AKADEMIA SZTUK PIEKNYCH
IM. EUGENIUSZA GEPPERTA
WE WROCLAWIU

Projektowanie multimedialne i reklamowe

Jednostka prowadzaca

Wydziat Grafiki i Sztuki Mediéw

Profil studiow

ogo6lnoakademicki

Kierunek

Grafika

Poziom kwalifikacji

Poziom 6

Forma studiow

niestacjonarne

Rok studiow / semestr

lic. 2 rok, 3 sem

wymiar zajec (liczba
godzin kontaktowych)
semestr

45

wymiar zajec (liczba
godzin kontaktowych)
tydzien

liczba godzin
samodzielnej pracy
studenta

135

Liczba punktéw ECTS

6

Rodzaj zajec Pokazy, prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe, indywidualne korekty, konsultacje, realizacje
projektéw zespotowych.

Prowadzacy prof. Stanistaw Sasak

Cel zajec Przedmiot jest elementem ksztatcenia kierunku Grafika w zakresie Projektowanie Graficzne

1) uzytkowa strona mediéw
2) specyfika projektowania dla uzytkowych form multimedialnych.

Wymagania wstepne

Umiejetnosci w zakresie: obrazowania, animacji i montazu cyfrowego, fotografii, mediéw
interaktywnych.

Efekty uczenia sie: Kod efektéw | Odniesienie
modutowych | do efektéw

ksztatcenia

na kierunku

- wiedza Student uzyskuje poszerzong wiedze w zakresie analizy, rozumienia | W_12 K_W09,
struktury réznorodnych przekazéw audiowizualnych oraz K_W14
poszczegblnych technik wizualizacyjnych.

- umiejetnosci Student uzyskuje poszerzone umiejetnosci w zakresie samodzielnego | U_10 K_U09,
konstruowania prostych przekazéw audiowizualnych na poziomie K_U16,
technologicznym / dobér i postugiwanie sie odpowiednim sprzetem i K_U17
oprogramowaniem, a takze w zakresie tresci i jej zwigzkéw z forma
przekazu.




- kompetencje spofeczne

Student uzyskuje kompetencje szczegdlnie w obszarze pracy w
grupie i personalnie, (pozyskiwanie bezposrednie informacji, selekcja,
dyskusja i analiza problemowa)

K_23

K_KO06,
K_KO1

Tresc¢ zajec

1) metody i kreatywne sposoby tworzenia przekazéw audiowizualnych tgczacych tekst, grafike,

dzwiek oraz obraz statyczny i ruchomy w uzytkowg catosc

2) wykazanie zaleznosci: zleceniodawca/projektant/nadawca/przekaznik/odbiorca
3) ztozone kryteria oraz cechy komunikatu audiowizualnego: jasnos¢, czytelnos¢, trafnos¢, aspekty

racjonalne i emocjonalne, perswazyjnos¢

Metody i kryteria oceny

40% wykonanie zadan/aktywnosc¢ na zajeciach/realizacja projektéw,
60% przeglad prac na koniec semestru/ zaliczenie ze stopniem.
Ocena uwzglednia poziom wykonanych prac, zaangazowanie.

Sposéb zaliczenia

VA

Literatura Gavin Ambrose, Paul Harris - "Typografia",
Tricia Austin, Richard Doust - "Projektowanie dla nowych mediéw",
John Berger - ,Sposoby widzenia”,
Edyta Stawowczyk -, O mediach, widzeniu i poznaniu”,
Ken Burtenshaw, Nik Mahon, Caroline Barffoot - "Kreatywna reklama",
podreczniki oraz miesieczniki poswiecone mediom i projektowaniu medialnemu: Computer arts,
Computer arts projects, 2+3D.
Jezyk wyktadowy polski




