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Rok studiow / semestr

lic. 3rok, 5 sem
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30

wymiar zajec (liczba
godzin kontaktowych)
tydzien

liczba godzin
samodzielnej pracy
studenta

120

Liczba punktéw ECTS

5

Rodzaj zajec Zajecia grupowe, wyktady, prezentacje, korekty indywidualne, ,mistrz-uczen”
Prowadzacy mgr Marek Rybicki
Cel zajec Doskonalenie umiejetnosci syntetycznego obrazowania sfery pojeciowej. Zagadnienia dotyczg

projektowania kompleksowych systemoéw identyfikacji wizualnej: symbolu, logotypu,
piktogramdw, opracowania "ksiegi znaku", projektu elementéw identyfikacji wizualnej - wizytéwki,
papieru listowego, biletow, kopert, baneréw, billboardéw, itd.

Wymagania wstepne

Umiejetnos¢ organizowania skrétu graficznego. Zna terminologie dotyczacg réznej przynaleznosci
i formy znaku graficznego (logo, logotyp, znak towarowy, firmowy, sygnet, winieta, monogram,
ideogram, piktogram itd).

Korzystanie z umiejetnosci nabytych z Projektowania znaku.

Efekty uczenia sie: Kod efektéw | Odniesienie
modutowych | do efektéw
ksztatcenia
na kierunku
- wiedza Ma wiedze o systemowych uwarunkowaniach identyfikacji wizualnej | W_09 K_W08
w odniesieniu do petnej tozsamosci podmiotéw zlecajgcych.
- umiejetnosci Ma umiejetnosci organizowania projektu graficznego - identyfikacji u_o6 K_U08
wizualnej (symbol, informacja) w odniesieniu do réznych form
drukarskich (wizytéwki, papier listowy, bilety, koperty, banery,
billboardy, itd.).




- kompetencje spofeczne

Uzyskane umiejetnosci i kompetencje dajg podstawy do efektywnego | K_18 K_KO05,
indywidualnego dziatania oraz wspotpracy z zespotem na rynku z K_K06
podmiotem zlecajgcym.

Tresc¢ zajec

Wprowadzenie scalajgcych zagadnien identyfikacji wizualnej i tozsamosci wizualnej, jako
przestania projektowego catosciowych, ale i wieloelementowych opracowan graficznych. Zadania
identyfikowania firm, marek, ustug; identyfikowania idei i zjawisk.

Zestaw sktadowych identyfikacji wizualnej - "Ksigzka znaku".

Metody i kryteria oceny

Ocena uwzglednia poziom wykonanych prac, zaangazowanie. Prezentacja i oméwienie
realizowanych zadan i projektéw w ramach semestralnego przegladu egzaminacyjnego.

Sposéb zaliczenia
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