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Nazwa przedmiotu Projektowanie Komunikacji Wizualnej

Jednostka prowadzgca Woydziat Architektury Wnetrz i Wzornictwa / Katedra Wzornictwa

Jednostka dla ktorej przedmiot
jest przygotowany

Rodzaj przedmiotu Kierunkowy; obowigzkowy

Rok studiow/semestr; Rok I, semestr 2, studia Il st. magisterskie - stacjonarne
forma studiow

Liczba punktow ECTS 10 pkt ECTS / sem
Prowadzacy St. wykt. dr Mieczystaw Pirég, dr Marta Plonka, as. Jarostaw Kowalczyk
Cel zaje¢ Pogtebianie wiedzy i doswiadczen z zakresu projektowania komunikacji wizualnej - komunikatow

graficznych w wymiarze 2D i 3D; wyodrebnienie i okreslenie problemu projektowego z otaczajacej
nas rzeczywistosci, zdefiniowanie zagadnienia oraz dobranie odpowiedniej metody projektowej,
przygotowanie planu pracy uwzgledniajgcego zakres badan, konsultacji i mozliwosci wdrozenia.

Wymagania wstepne Umiejetno$c¢ dostrzegania i wyodrebniania problemoéw projektowych w otoczeniu cztowieka,
znajomos¢ obstugi programow (wektorowych i bitmapowych) oraz modelowania 3D na poziomie
zaawansowanym.

Efekty ksztatcenia w zakresie:

— wiedzy Student ma pogtebiong wiedze z zakresu projektowania komunikatéw graficznych i modelowania
przestrzennego form opakowaniowych, zna publikacje zwigzane z tymi zagadnieniami, oraz zna
podstawowy zakres problematyki technologicznej tej dyscypliny.

— umiejetnosci Student posiada umiejetnosci analizy i syntezy problemu projektowego, doboru wiasciwej metody
projektowej; potrafi interpretowaé i ocenia¢ poszczegélne etapy realizacyjne projektu, oraz posiada
wiasciwy zakres umiejetnosci warsztatowych umozliwiajgcych realizacje wtasnych koncepcji
artystycznych, a takze przygotowany jest do wspoétpracy zespotowej i kierowania takim zespotem.

— kompetencji personalnych Student potrafi w sposéb odpowiedzialny zaprezentowa¢ publicznie efekty wlasnych dokonan;

i spotecznych oceni¢ i uzasadni¢ autorskie interpretacje projektu oparte o obiektywne kryteria oceny;
samodzielnie podejmuje niezalezne prace projektowe i konkursowe, zna podstawowe pojecia i
zasady z zakresu ochrony wlasnosci przemystowej i prawa autorskiego.

Tresc¢ zajec Podejmowanie tematéw projektowych z zakresu: informacji wizualnej dla okreslonych ciggéw
komunikacyjnych, systeméw kompleksowej identyfikacji wizualnej, oraz konstrukc;ji i grafiki
opakowan o réznorodnych strukturach; okreslenie obszaru probleméw z uwzglednieniem
wszystkich kontekstéw np.: technologicznych, technicznych, funkcjonalnych, spotecznych, itp.;
mozliwosci konsultacji ze specjalistami z wybranych dziedzin nauki i przemystu; przygotowanie
wariantowych rozwigzan tematu; realizacja wybranych wariantéw projektu: szkice i modele
koncepcyjne, opracowanie graficzne, realizacja modelu imitacyjnego, prezentacja werbalna i
multimedialna.

Forma i wymiar zajeé Zajecia indywidualne ,mistrz - uczen®, prezentacje, konsultacje specjalistyczne, korekty;

Metody i kryteria oceny 60% wykonanie zadan / realizacja projektu / przeglady robocze / aktywno$¢ na zajeciach.
30% publiczna prezentacja projektu.
10% poziom prezentaciji.

Sposob zaliczenia Przeglad egzaminacyjny.

Literatura - ,Tworcze projektowanie” Gavin Ambrose, Wydawnictwo Naukowe PWN — Warszawa 2007,

- ,Nazwy firm i produktéw” Marek Zboralski, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,

- ,/Anatomia projektu — wspotczesne projektowanie graficzne” Steven Heller i Mirko lli¢, Wyd.ABE,
- ,Krotkie teksty o sztuce projektowania” Krzysztof Lenk, Wydawnictwo: Stowo/Obraz Terytoria,

- ,Czym jest projektowanie opakowan” Giles Calver, ABE Dom Wydawniczy,

- ,Psychologia zachowan konsumenckich” A. Falkowski, T. Tyszka, GWP Gdansk 2009.

Uwagi

Jezyk wyktadowy Jezyk polski; mozliwo$é komunikowania sie w jezyku angielskim.




