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AKADEMIA SZTUK PIEKNYCH
IM. EUGENIUSZA GEPPERTA
WE WROCLAWIU

Nazwa przedmiotu

Perswazja medialna

Jednostka prowadzaca

Katedra Sztuki Mediéw / Wydziat Grafiki i Sztuki Mediow

Jednostka dla ktorej
przedmiot jest

przygotowany

Wydziat Grafiki i Sztuki Mediéw
kierunek sztuka mediow

Rodzaj przedmiotu

Grupa tresci kierunkowych, przedmiot obowigzkowy (wybdr jednej z autorskich pracow-
ni) dla kierunku Sztuka Mediéw, specjalnos¢ Fotografia

Rok studiow/semestr;
forma studiow

rok Il - sem. 3
studia Il stopnia / stacjonarne

Liczba punktow ECTS

4 pkt ECTS

Prowadzacy

prof. zw. Wiestaw Gotuch, dr Maja Wolinska, dr Jakub Jernajczyk

Cel zajec¢

Przedmiot ma pogtebi¢ wiedze studenta w obszarze kreowania idei, umiejetnosci
przekonywania do wiasnych racji, racjonalnego uzasadniania podejmowanych decyzji,
doboru optymalnych narzedzi medialnych, swobodnego postugiwania sie wybranymi
narzedziami medialnymi, budowania wtasnego $wiatopogladu artystycznego.

Wymagania wstepne

Zaawansowane opanowanie narzedzi medialnych (od fotografii i wideo do technik
komputerowych)

Efekty ksztatcenia w
zakresie:

— wiedzy

Student poprzez realizacje problemowo skonstruowanych tematéw autorskich pogtebia
wiedze praktyczna, opartg na doswiadczeniu, z obszaréw:

relacji interpersonalnych, budowania audiowizualnych komunikatéw intencjonalnych,
inzynierii emocji, kontekstow spotecznych i kulturowych, uwarunkowan medialnych i
mechanizmow kreowania idei.

— umiejetnosci

Student poprzez realizacje problemowo skonstruowanych tematéw autorskich pogtebia
umiejetnosci tworzenia komunikatow perswazyjnych.

— kompetencji Student uzyskuje pogtebione kompetencje w zakresie interpretacji zachowan
personalnych i personalnych interpersonalnych w powigzaniu z kontekstem spotecznym i kulturowym
spotecznych

Tres¢ zajec

Trescig przedmiotu w semestrze jest dyskurs przy tworzeniu autorskich komunikatéw
wizualnych i audiowizualnych o wyraznie zaznaczonych celach i intencjach, w tym:
definiowanie celow — artystycznych, spotecznych, informacyjnych i komercyjnych,
definiowanie srodowiska form i narzedzi medialnych, aktywno$¢ kreacyjng, analize
mechanizméw perswazyjnych wynikajacych z analizy relacji zawartych w tréjkacie:
tworca — media — odbiorca,

Forma i wymiar zajeé

Indywidualne korekty, konsultacje, pokazy i prezentacje, ¢wiczenia warsztatowe,
realizacje projektéw zespotowych.
60 godz./semestr

Metody i kryteria oceny

Oceniane bedzie: uczestnictwo w zajeciach, kreatywnosc¢ i aktywnosc¢ indywidualna
studenta, aktywnos¢ dyskursywna oraz poziom zrealizowanych projektéw. / 40% -
zrealizownie zadan; 60% - jako$¢ merytoryczna i formalna

Sposoéb zaliczenia

sem. 3 - przeglad egzam.

Literatura

Znajomos¢ i orientacja w literaturze i ikonografii z zakresu teorii i estetyki nowych
mediéw oraz mechanizmdéw perswazyjnych.

Polecane:

Edward de Bono — Umyst kreatywny, Studio Emka 2009

Marshall McLuhan — Zrozumieé¢ media, WNT 2004

Lev Manovich — Jezyk nowych mediow, WAIP 2006

Kevin Hogan, James Speakman — Ukryta perswazja, Helion 2007

Robert B. Cialdini — Wywieranie wptywu na ludzi, GWP 2004

»Techniki kreatywnosci” — Mattias Nolke, Flashbook.pl 2008

James Gleick — Informacja. Bit, wszechswiat, rewolucja, Wydawnictwo Znak, 2012

Uwagi

Jezyk wykladowy

polski




