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	Nazwa_przedmiotu: Propedeutyka zarządzania własnością intelektualną 
	Jednostka_prowadząca: Wydział Architektury Wnętrz i Wzornictwa, 
	Jednostka_dla_ktorej: Katedra Scenografii
	rodzaj_przedmiotu: Przedmiot podstawowy; obowiązkowy
	Rok_studiow_semestr_forma: Studia stacjonarne jednolite, magisterskieI rok , semestr 1,2, poziom podstawowy
	liczba_punktow_ects: 1 pkt. ECTS / sem.
	prowadzacy: dr Anna Poznańska
	cel_zajec:  Wprowadzenie studentów w problematykę współczesnych uwarunkowań komunikacji społecznej , tworzenia, kreowania i zarządzania tożsamością marki, jako własności intelektualnej, w warunkach rynkowych.    
	Wymagania_wstepne: nie ma
	Efekty_ksztalcenia: 
	wiedzy: student posiada podstawową wiedzę z zakresu komunikacji społecznej , rozumie uwarunkowania związane z rozwojem nowych technologii, zna zasady tworzenia tożsamości marki jako własności intelektualnej.  
	umiejetnosci: student potrafi określić i interpretować  uwarunkowania społeczne, w jakich będzie pracował,  dostrzega znaczenie komunikowania na różnych poziomach struktury społecznej, potrafi lepiej planować  swoją drogi kariery.  
	kompetencj_personalnych: student świadomy jest konieczności rozwoju kompetencji komunikacyjnych,  potrafi lepiej komunikować się z otoczeniem oraz krytycznie przewidywać skutki swoich działań w tej dziedzinie.
	Tresc_zajec: Współczesne uwarunkowania komunikacji społecznej. Wybrane zagadnienia komunikacji społecznej: modele i funkcje; poziomy komunikowania i narzędzia. Rola komunikacji w rozwoju osoby, budowaniu tożsamości, kreowaniu wizerunku.  Marka i jej niematerialne wartości. Własność intelektualna.  Problem własności intelektualnej i praw autorskich w dobie rozwoju technologii multimedialnych.
	forma_i_wymiar_zajec: 15 godzin 
	Metoda_i_kryteria_oceny: 50% uczestnictwo i aktywność na zajęciach / 50% sprawdzian merytoryczny
	sposob_zaliczenia: zaliczenie , zaliczenie ze stopniem
	Literatura: Literatura podstawowa: Bruno Ollivier:"Nauki o komunikacji" , Oficyna Naukowa 2010; Em Griffin: "Podstawy komunikacji społecznej", Gdańsk 2003; Komunikacja wizualna w reklamie, public relations i w prawie" , red. nauk.: K.Wolny - Zmorzyński, W. Furman, J.Snopek, K.Groń, Warszawa 2013; L. Lessig :Wolna kultura" P. Press 2004
	Uwagi: 
	Jezyk_wykladowy: język polski



