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Cel zajęć Zakładanym efektem zajęć jest zdobyta wiedza na temat zasad skutecznej perswazji i
mechanizmów psychologicznych reklamy. Po ukończeniu kursu studenci powinni umieć
zaprojektować reklamę pod kątem jej skutecznego oddziaływania na potencjalnych klientów,
dostosowując ją do specyfiki grupy docelowej, charakterystyki produktu i miejsca, w jakim reklama
ma się ukazać.

Wymagania wstępne brak

Efekty uczenia się: Kod efektów
modułowych

Odniesienie
do efektów
kształcenia
na kierunku

– wiedza Studenci zdobywają wiedzę na temat zasad skutecznej perswazji i
mechanizmów psychologicznych reklamy.
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– umiejętności Studenci powinni umieć zaprojektować reklamę pod kątem jej
skutecznego oddziaływania na potencjalnych klientów, dostosowując
ją do specyfiki grupy docelowej, charakterystyki produktu i miejsca, w
jakim reklama ma się ukazać.
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– kompetencje społeczne Studenci potrafią nadawać funkcję i kontekst społeczny K_11 K_K03



opracowywanemu projektowi

Treść zajęć Reklama jako sposób komunikacji z klientem;
Marketing mix a skuteczność reklamy;
Rola segmentacji rynku a efektywność reklamy;
Reklama jako postawa: mechanizmy kształtowania się i zmiany postaw;
Procesy poznawcze i emocje w reklamie;
Perswazja: model płytkiego i głębokiego przetwarzania reklamy;
Zachowania konsumenckie;
Specyfika skuteczności różnych rodzajów reklam (reklama polityczna, społeczna).

Metody i kryteria oceny Przygotowanie w formie graficznej projektu reklamy wybranego obiektu z opisem zastosowanych
reguł psychologii reklamy.
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