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	cel_zajec: przekazanie wiedzy z zakresu zarządzania projektami w szerokim kontekście; przekazanie "know-how"  jak implementować wiedzę na temat organizacji w tym jej otoczenia rynkowego, zarządzania ludźmi i poprawnego komunikowania się  w procesie projektowania; słuchacze zdobędą wiedzę na temat efektywnych metod planowania oraz realizowania zadania, budowania zespołu, zarządzania ryzykiem, tworzenia harmonogramów  i planów projektów, zarządzania zmianą oraz zamykaniem i wprowadzaniem projektu.
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	wiedzy: Student:uzyskuje podstawową wiedzę na temat organizacji i istotnych elementów otoczenia rynkowego; uzyskuje podstawową wiedzę z zakresu zarządzania projektami; poznaje  procesy kierujące zakupem dóbr przez konsumentów; uczy się, na czym polega konkurencja i co ją warunkuje; poznaje  zasady budowania strategii; wie, czym jest marka i jaką funkcję w budowaniu silnej marki pełni projekt; jest świadomy, jak ważną role odgrywa społeczna  odpowiedzialność w  biznesie ; wie, jak ważna jest komunikacja wizualna we współczesnym świecie i jakie funkcje pełni
	umiejetnosci: Student:potrafi zanalizować dalsze i bliższe otoczenie organizacji; potrafi zaprojektować stretegie dla swojego produktu i zaprezentować ją potencjalnemu nabywcy; wie jak zbudować zespół i nim  kierować; potrafi wykorzystać przewagę nad konkurencją poprzez design; potrafi  wybrać najskuteczniejszą w konkretnym przypadku metodę badania marketingowego i je zaprojektować; potrafi zaplanować strategię wprowadzenia na rynek nowego produktu, uwzględniając jego cechy charakterystyczne; potrafi skutecznie dobrać narzędzia komunikujące markę; potrafi stworzyć skuteczny komunikat wizualny
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	Tresc_zajec: podstawy marketingu – pojęcie organizacji, rynku, metody analizy otoczenia, procesy podejmowania decyzji zakupowych przez konsumentów, narzędzia marketingu mix; zarządzanie i przywództwo: kierowanie zespołem, zarządzanie zespołem kreatywnym, budownie pozytywnych relacji, budowanie kultury współdziałania.Konkurowanie  – strategia i uwarunkowania: współczesne uwarunkowania konkurencyjności przedsiębiorstw, narzędzia oraz sposoby konkurowania, znaczenie produktu i jego innowacyjności w strategii konkurowania, osiągnięcie przewagi konkurencyjnej poprzez design.Badania marketingowe: rola badań, podstawowe metody badań, omówienie wybranych narzędzi badawczych stosowanych na potrzeby kształtowania danego produktu /zajęcia warsztatowe, by podsumować zdobytą wiedzę teoretyczną.
	forma_i_wymiar_zajec: zajęcia prowadzone są w formie wykładów, w zależności od potrzeb ilustrowanych slajdami i popartych przykładami z życia, w czasie których studenci zachęcani są do ich analizowania, case studies; uzupełnieniem wykładów są dyskusje oraz ćwiczenia, podczas których zdobyta wcześniej wiedza teoretyczna zostanie przełożona na praktykę. (30 godz. / sem.)
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