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Cel zajęć Otwarcie na społeczne i rynkowe aspekty projektowania graficznego. Projektowanie 

w uwarunkowaniach zróżnicowanych intencji przekazu (perswazja, orientacja, oświata, 
cele estetyczne). Doskonalenie umiejętności syntetycznego wizualizowania sfery poję-
ciowej. Zagadnienia systemowe identyfikowania wizualnego (corporate design). Świa-
dome budowanie interfejsu graficznego użytkownika.

Wymagania wstępne Zaawansowana umiejętność obsługi programów graficznych, świadome postrzeganie 
(analiza dzieła plastycznego), komponowanie i kreacja, znajomość własności słowa 
i obrazu. Znajomość  komunikatu graficznego (forma + treść). Wrażliwość plastyczna, 
predyspozycje do zdyscyplinowanych działań plastycznych, umiejętność świadomej 
analizy form graficznych w różnych mediach.

Efekty kształcenia w zakre-
sie:
– wiedzy Ma wiedzę o zróżnicowanych uwarunkowaniach projektowych związanych z reklamą 

(intencje perswazyjne) oraz innymi intencjami przekazu. Ma wiedzę o systemowych 
uwarunkowaniach identyfikacji wizualnej (corporate design) w odniesieniu do pełnej toż-
samości podmiotów zlecających. Potrafi świadomie dobierać formy i środki w zależno-
ści od rodzaju projektu, budować komplementarne systemy graficzne.

– umiejętności Potrafi projektować uwzględniając całą szerokość i zakres przynależnych mediów, w 
tym zróżnicowane intencje przekazu graficznego (perswazja, orientacja, oświata, cele 
estetyczne). 

– kompetencji personalnych 
i społecznych 

Umiejętność pracy i współpracy w zespole składającym się z różnych specjalistów. 
Kompetencje w podjęciu i prowadzeniu projektów adresowanych dla sfery prywatnej lub
publicznej. 

Treść zajęć Kierunkowe projektowanie uwzględniające intencje przekazu (perswazja, orientacja, 
oświata, cele estetyczne) oraz szerokość i zakres mediów przekazu graficznego. Wpro-
wadzenie scalających zagadnień identyfikacji wizualnej (corporate design) i tożsamości 
wizualnej (corporate indentity), jako przesłania projektowego całościowych, ale wielo-
elementowych opracowań graficznych. Projektowanie rozbudowanych struktur logicz-
nych, spójnych i kompletnych realizacji na potrzeby internetu (style guide), krytyczna 
analiza istniejących rozwiązań nakierowana na rozpoznanie i rozwiązanie problemów 
zarówno natury logicznej jak i estetycznej.

Forma i wymiar zajęć Wykłady, konsultacje indywidualne i  grupowe, korekty.
45 godz. / sem.

Metody i kryteria oceny Warunkiem zaliczenia jest pozytywna ocena prac potwierdzona zaliczeniem ze stop-
niem; Ocena uwzględnia poziom wykonanych prac, zaangażowanie oraz frekwencję 
studenta.

Sposób zaliczenia Zaliczenie ze stopniem
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Uwagi
Język wykładowy Polski, możliwość komunikowania się w języku angielskim


