, AKADEMIA SZTUK PIEKNYCH
Ol IM. EUGENIUSZA GEPPERTA
¢ WE WROCLAWIU
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Jednostka prowadzaca Wydziat Grafiki i Sztuki Mediéw

Profil studiow ogolnoakademicki
Kierunek Grafika

Poziom kwalifikacji Poziom 7

Forma studiéw stacjonarne

Rok studiéw / semestr | jednolite mgr 4 rok, 7 sem

wymiar zajec (liczba 30

godzin kontaktowych)

semestr

wymiar zajec (liczba 2

godzin kontaktowych)

tydzien

liczba godzin 0

samodzielnej pracy

studenta

Liczba punktéw ECTS 1

Rodzaj zajec Wyktady, seminaria i warsztaty grupowe, projekty
Prowadzacy -

Cel zajec Zaktadanym efektem zaje( jest zdobyta wiedza na temat zasad skutecznej perswaz;ji i

mechanizméw psychologicznych reklamy. Po ukonczeniu kursu studenci powinni umie¢
zaprojektowac reklame pod katem jej skutecznego oddziatywania na potencjalnych klientéw,
dostosowujac jg do specyfiki grupy docelowej, charakterystyki produktu i miejsca, w jakim reklama
ma sie ukazad.

Wymagania wstepne -

Efekty uczenia sie: Kod efektéw | Odniesienie
modutowych | do efektéw
ksztatcenia

na kierunku
- wiedza Studenci zdobywajg wiedze na temat zasad skutecznej perswazji i W_46 K_W11
mechanizméw psychologicznych reklamy.
- umiejetnosci Studenci powinni umie¢ zaprojektowac reklame pod katem jej u_27 K_U11,
skutecznego oddziatywania na potencjalnych klientéw, dostosowujac K U14

ja do specyfiki grupy docelowej, charakterystyki produktu i miejsca, w
jakim reklama ma sie ukazac.

- kompetencje spofeczne Studenci sg gotowi do wykorzystywania mechanizméw K 42 K_K07,




psychologicznych wspomagajacych podejmowane dziatania i K_K09
wptywania na innych dzieki Swiadomemu projektowaniu przekazu

Tresc¢ zajec

Reklama jako sposdb komunikacji z klientem;

Marketing mix a skutecznos¢ reklamy;

Rola segmentacji rynku a efektywnos¢ reklamy;

Reklama jako postawa: mechanizmy ksztattowania sie i zmiany postaw;

Procesy poznawcze i emocje w reklamie;

Perswazja: model ptytkiego i gtebokiego przetwarzania reklamy;

Zachowania konsumenckie;

Specyfika skutecznosci réznych rodzajow reklam (reklama polityczna, spoteczna).

Metody i kryteria oceny

Ocena przygotowanego w formie graficznej projektu reklamy wybranego obiektu z opisem
zastosowanych regut psychologii reklamy; aktywnos¢ na zajeciach.

Sposéb zaliczenia

VA
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